
OBJECTIUS

1.1 Reconèixer els diferents tipus de xarxes socials.
1.2 Comprendre l'ús dels diferents tipus de xarxes socials.
1.3 Visualitzar l'essència de les diferents plataformes de xarxes socials.
1.4 Beneficis de les xarxes socials com a font de notícies: Estudi amb organitzacions amb
ànim de lucre

INTRODUCCIÓ:

Els mercats han existit des de fa milers d'anys com a punt de trobada de persones de
diferents cultures. El món està canviant a causa de la globalització, les empreses
internacionals s'apoderen dels mercats i imposen les seves regles. L'alternativa per a la
petita empresa és afegir valor als seus productes, promovent el consum responsable i
creant aliances amb clients pròxims on les xarxes socials juguen un paper important.

1ª Sessió:

1) Quants tipus de xarxes socials coneixes? (M1) i Com utilitzar les xarxes socials per a
promoure els negocis (M5)?

Mira al teu portàtil la història de l'evolució de les xarxes socials i després posa't a prova amb
aquest test (enllaç).

Comencem:

2) Ara, volem saber com els petits comerços s'estan adaptant als canvis globals analitzant
quines xarxes socials s'utilitzen en els seus negocis.

Llegeix aquesta llista de petits comerços tradicionals i prepara una ruta per a visitar alguns
d'ells usant google maps (min 4 llocs) . Volem saber on es troben els negocis tradicionals.
(Punt de partida: Plaça del Mercadal. La durada estimada del recorregut no ha de superar
els 30 min.)

https://www.youtube.com/watch?v=ihnUg0_eS8Q
https://www.wholewhale.com/tips/quiz-whats-social-media-iq/
https://docs.google.com/document/d/1Idjn3C9-D7PbHeEQ4PMUysUIgRWPF4tjOxLfZ4GNdOM/edit
https://www.google.es/maps


3) Després, ajudats per aquesta web, llista de compres , analitzar com s'estan adaptant a
les noves tecnologies i la seva relació amb el client. Usa aquest informe

4) Prepara el perfil del teu "avatar" de client i les preguntes que necessites en el pròxim
repte relacionat amb els objectius (Revisa les etiquetes de les preguntes en grup).

Utilitza aquesta App per a fer un perfil de client ( Exemple de perfil de client)

https://bons.reus.cat/establiments-adherits?page=1
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1r_sXhH08y6CHhinOs_3zVtLGPLnRHQ3wvNiubwaDFW8/edit#gid=1100010994
https://www.hubspot.com/make-my-persona
https://drive.google.com/file/d/1Y2GIdMO0tn1YO30FwZ4V74J-MY4UH4d4/view


2a Sessió: Acostament al comerç local / Una visita a Reus

Activitat: Seguint la ruta anterior al google maps, fer una enquesta dirigida als clients què
aniràs trobant seguint la ruta.

(Anar a la plaça del Mercadal: 15 min , 45 min d'enquesta + 30 min de pista + 15 de tornada
a IE Pi del Burgar: Total activitat 1h:45min ) .

Fes les teves pròpies fotos dels llocs que has visitat i comprova que coincideixen amb les
programades. Aquestes hauran de ser incloses en la presentació final.

PROPOSTA CREATIVA
3a Sessió: Recull tota la informació i puja l'enllaç.

Producte: Una presentació (PREZI, Genially, Canva…).

Títol: Informe local sobre les xarxes socials ( Noms de grups)

La seva ruta en*google map i el gràfic en excel sobre el seu informe de les xarxes socials.

Les diferents seccions (1 per membre del grup) han d'incloure:

● Fotos de negocis (cadascun al costat del negoci triat)

● Contingut: Una breu explicació de l'activitat del negoci i el seu ús de les xarxes
socials (logotips de la xarxa utilitzats).

● Perfil del client: Avatar sobre els clients en el negoci o prop d'ells.

● Conclusió. No oblidis aquest apartat: Compara els perfils amb els dels membres del
teu grup i extreu les teves conclusions, recomanacions o consells relacionats amb
els objectius anteriors.

Exemples Projecte d’alumnes:

Prezi SM Group 1

Prezi SM Group 2

Prezi SM Group 3

https://prezi.com/view/d2rOQuKXCmQuCEiPAA6n/
https://prezi.com/view/EV0tsP9a4MUo35IWe5L1/
https://prezi.com/view/UCG1QnLqfiFwuqG5Pijv/

