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M4 Beneficis i perills de les xarxes socials: Esquema de treball


	TEMA 4 - Perills i beneficis de les xarxes socials com a font de notícies


	INTRODUCCIÓ Al TEMA
Perills de les xarxes socials com a font de notícies 
En aquesta secció trobaràs idees, consells i alguns recursos disponibles a la xarxa per a ajudar els adolescents a fer front a la desinformació. Aquesta secció també proposa activitats per a ajudar a pensar de forma més crítica sobre el llenguatge que utilitzem i així captar eficaçment la complexitat del fenomen. 
Beneficis de les xarxes socials com a font de notícies 
Les xarxes socials tenen molts defectes, però una cosa és segura: tenen un enorme potencial per a fer créixer el teu públic. Posen el poder al palmell de la mà: si utilitzes bé Instagram (per exemple), les teves històries no tenen límit. Fem un bon ús d'aquest poder. En aquesta secció trobarem exemples de campanyes que han contribuït a millorar el nostre món, i ajudarem els nostres negocis locals a sobreviure la batalla contra les empreses globals.

	1.1 Perills de les xarxes socials com a font de notícies (1): Conceptualització de la desinformació
Objectius. Al final d'aquest mòdul, els estudiants seran capaços de: 
· Entendre què és la desinformació 
· Distingir entre els diferents tipus de desinformació 
· Entendre com funciona la desinformació 

	Explicació detallada / contingut d'aprenentatge
↓
	Activitats + durada de cada activitat
↓
	Recursos de l’activitat
↓

	L'objectiu d'aquesta secció és introduir els alumnes en el rerefons conceptual de la desinformació. Per a això, es presenta una definició de desinformació, una categorització adequada dels mètodes i fenòmens de desinformació i un esquema general de com funciona la desinformació en el món en línia. La comprensió de la desinformació com a concepte dotarà els alumnes de la capacitat d'abordar-la de manera analítica i crítica quan la trobin.
CONTINGUT
· Definició de desinformació 
· Categories de desinformació 
· Com funciona la desinformació

 

	1. Vídeo o article i debat obert com a introducció al tema. 30 minuts
2. Els alumnes converteixen una notícia en tres tipus de "desordre informatiu" per a comprendre les diferències. 45 minuts
3. Presentació sobre 7 tipus de desinformació amb exemples. Els alumnes comencen a reflexionar sobre els tipus d'emocions que les diferents notícies intenten evocar i el tipus de reacció que creuen que és més natural. 30 minuts
4. Reflexió posterior: Els alumnes busquen i analitzen altres exemples. Creació d'un Padlet de classe. 60 minuts
5. Els alumnes aprenen com funciona la desinformació analitzant alguns recursos. 60 minuts
6. Identificació dels motius (8P de Wardle). Els alumnes juguen a aparellar cartes i identifiquen els motius de les notícies falses al Padlet. 30 minuts
7. Glossari: Els alumnes treballen amb un conjunt de termes relacionats amb la desinformació i entaulen un debat sobre conceptes significatius, com les pròpies cambres de ressonància (echo chambers). 45 minuts 
8. Activitat de tancament: Kahoot i reflexió. 15 minuts
	
ACTIVITAT 2
Presentació: What is Disinformation? (Vegeu l'annex 4.2.1)

ACTIVITAT 3
Presentació: Types of Disinformation (Vegeu l'annex 4.3.1)



ACTIVITAT 4
Presentació: How Does Disinformation Work? (Vegeu l'annex 4.4.1) 
ACTIVITAT 5
Article The diffusion of fake news(Vegeu l'annex 4.5.1) 
Article Cover up, your confirmation bias is showing (Vegeu l'annex 4.5.2) 
Fitxa de treball: Biased brains (Vegeu l'annex 4.5.3)
ACTIVITAT 6
Les 8P de Wardle (cartas con conceptos y definiciones) (Vegeu l'annex 4.6.1)



	1.2 Perills de les xarxes socials com a font de notícies (2): com detectar la desinformació
Objectius. Al final d'aquest mòdul, els estudiants seran capaços de:
· Comprovar i qüestionar els continguts escrits/imatges/vídeos

	Explicació detallada / contingut d'aprenentatge
↓
	Activitats + durada de cada activitat
↓
	Recursos de l’activitat
↓

	Una vegada estudiats els antecedents conceptuals de les estratègies de desinformació en línia, aquest mòdul presenta les eines per a desacreditar la desinformació. 

CONTINGUT 
· Eines per a verificar la informació
· Anàlisi de la informació en línia
 


	9. Introducció: Els alumnes discuteixen si alguna vegada han reenviat notícies sense verificar-les. 15 minuts
10. Presentació de diferents eines per a verificar la veracitat d'una notícia. Els alumnes posen en pràctica les eines. 60 minuts
11. Eines per a verificar la informació visual. Els alumnes escriuen un text i manipulen una imatge per a il·lustrar-ho. 45 minuts
12. Creació d'una infografia (com a resum dels coneixements adquirits fins aquí). 30 min
	ACTIVITAT 10
Infografía (Vegeu l'annex 4.10.1) 
Ponte a prueba (Vegeu l'annex 4.10.2) 

ACTIVITAT 11
Instruccions: Cercar amb una imatge a Google (Vegeu l'annex 4.11.1) 

FITXA RESUM 1.1 i 1.2
PODER &NOTICIAS

	1.3 Beneficis de les xarxes socials com a font de notícies (1): Experiències sense ànim de lucre
Objectius. Al final d'aquest mòdul, els estudiants seran capaços de:
· Comprendre les oportunitats que ofereix Internet per a fer canvis socials.
· Entendre com ser ciutadans actius en la societat.

	Explicació detallada / contingut d'aprenentatge
↓
	Activitats + durada de cada activitat
↓
	Recursos de l’activitat
↓

	[bookmark: _heading=h.gjdgxs]Volem conscienciar els alumnes del paper que poden tenir com a ciutadans digitals actius per a millorar el seu entorn immediat o el món. Les xarxes socials permeten els joves ser influents. Tenim els exemples de Martha Payne, Greta Thunberg, Malala... Els alumnes estudiaran exemples d'èxit de blogs, apps, històries d'Instagram de diferents temes com l'educació, el medi ambient, l'assetjament escolar...
[bookmark: _heading=h.9ttyqoa1c610]CONTINGUT 
· A través d'exemples els alumnes comprenen les possibilitats que els nous mitjans de comunicació ofereixen a la gent corrent (democratització dels nous mitjans) i el concepte de ciutadania digital activa.
	Coneixem algun jove que hagi tingut un impacte positiu? Com ho han aconseguit? 2 h 
1. Cerca informació a Internet sobre Malala, Greta Thunberg, etc. Esbrina què han fet, com i les conseqüències de les seves accions.
2. Reflexiona sobre els seus èxits: Per què creus que les seves campanyes han estat eficaces? Com han aconseguit que les seves històries siguin creïbles i eficaces? (Per exemple, han parlat amb honestedat i objectivitat sobre la seva pròpia experiència). 
3. Cerca un altre exemple de campanyes, aplicacions... que ajudin o hagin ajudat a millorar el nostre món, i comparteix-lo amb els teus companys.
4. Els professors poden crear un lloc amb totes les experiències classificades segons l'àmbit d'influència (global, local) i el tema.
Extensió: Pensa en una bona causa i inventa una campanya per a fomentar-la. 60 minuts 
	



	1.4 Beneficis dels mitjans socials com a font de notícies (2): Organitzacions amb finalitats de lucre
Objectius. Al final d'aquest mòdul, els estudiants seran capaços de:  
· Comprendre les oportunitats que ofereix Internet
· Entendre com els grups comunitaris poden influir en l'opinió pública d'una empresa 
· Comprendre el poder de les persones per a establir la reputació d'una empresa
· Entendre com els comerços locals poden aprofitar les xarxes socials

	Explicació detallada / contingut d'aprenentatge
↓
	Activitats + durada de cada activitat
↓
	Recursos de l’activitat
↓

	Volem conscienciar les persones del paper que tenen com a ciutadans digitals actius per a millorar el seu entorn immediat. Per exemple, ajudant a preservar els comerços locals emblemàtics enfront del comerç global. 
Analitzarem webs de comerços locals — les opinions dels usuaris (Tripadvisor, etc.), la informació del web, la qualitat del servei prestat al web, buscarem webs similars, etc.— i després compartirem les nostres opinions amb la botiga perquè puguin millorar l'experiència dels clients. 
CONTINGUT
· Com els individus poden contribuir al coneixement comú 
· Fonts d'informació generades pels consumidors (grups comunitaris, TripAdvisor, booking.com)
	1. Formació inicial i planificació de l'aula:  [image: ]
2. 1.1. Activitat de reflexió: 2h 
1.1.1 Què en sabem del comerç local?
1.1.2. Xerrada informativa
1.2. Investigació: Ús que en fa de les xarxes socials el comerç local. 2h 
1.3. Activitat de planificació: una enquesta. 2h 
3. Visita a les botigues locals: Geocaching. 2h 
4. Resum: fer un póster. 2h 
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