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M4 Beneficios y peligros de las redes sociales: Esquema de trabajo


	TEMA 4 - Peligros y beneficios de las redes sociales como fuente de noticias 


	INTRODUCCIÓN AL TEMA
Peligros de las redes sociales como fuente de noticias 
En esta sección encontrarás ideas, consejos y algunos recursos disponibles en la red para ayudar a los adolescentes a hacer frente a la desinformación. Esta sección también propone actividades para ayudar a pensar de forma más crítica sobre el lenguaje que utilizamos y así captar eficazmente la complejidad del fenómeno. 
Beneficios de las redes sociales como fuente de noticias 
Las redes sociales tienen muchos defectos, pero una cosa es segura: tienen un enorme potencial para hacer crecer tu público. Pone el poder en la palma de la mano: si se utiliza bien Instagram (por ejemplo), tus historias no tienen límite. Hagamos un buen uso de este poder. En esta sección encontraremos ejemplos de campañas que han contribuido a mejorar nuestro mundo, y ayudaremos a nuestros negocios locales a sobrevivir a la batalla contra las empresas globales. 

	1.1 Peligros de las redes sociales como fuente de noticias (1): Conceptualización de la desinformación
Objetivos. Al final de este módulo, los estudiantes serán capaces de: 
· Entender qué es la desinformación 
· Distinguir entre los diferentes tipos de desinformación 
· Entender cómo funciona la desinformación 

	Explicación detallada / contenido de aprendizaje 

	Actividades + duración de cada actividad
↓
	Recursos de la actividad
↓

	El objetivo de esta sección es introducir a los alumnos en el trasfondo conceptual de la desinformación. Para ello, se presenta una definición de desinformación, una categorización adecuada de los métodos y fenómenos de desinformación y un esquema general de cómo funciona la desinformación en el mundo online. La comprensión de la desinformación como concepto dotará a los alumnos de la capacidad de abordarla de forma analítica y crítica cuando la encuentren.
CONTENIDO
· Definición de desinformación 
· Categorías de desinformación 
· Cómo funciona la desinformación 
 

	1. Vídeo o artículo y debate abierto como introducción al tema. 30 minutos
2. Los alumnos convierten una noticia en tres tipos de "desorden informativo" para comprender las diferencias. 45 minutos
3. Presentación sobre 7 tipos de desinformación con ejemplos. Los alumnos comienzan a reflexionar sobre los tipos de emociones que las diferentes noticias intentan evocar y el tipo de reacción que creen es más natural. 30 minutos
4. Reflexión posterior: Los alumnos buscan y analizan otros ejemplos. Creación de un Padlet de clase. 60 minutos
5. Los alumnos aprenden cómo funciona la desinformación analizando algunos recursos. 60 minutos
6. Identificación de los motivos (8P de Wardle). Los alumnos juegan a emparejar cartas e identifican los motivos de las noticias falsas en el Padlet. 30 minutos
7. Glosario: Los alumnos trabajan con un conjunto de términos relacionados con la desinformación y entablan un debate sobre conceptos significativos, como las propias cámaras de resonancia (echo chambers). 45 minutos 
8. Actividad de cierre: Kahoot y reflexión. 15 minutos
	
ACTIVIDAD 2
Presentación: What is Disinformation? (Véase el anexo 4.2.1)

ACTIVIDAD 3
Presentación: Types of Disinformation (véase el anexo 4.3.1)



ACTIVIDAD 4
Presentación: How Does Disinformation Work? (Véase el anexo 4.4.1) 
ACTIVIDAD 5
Artículo The diffusion of fake news(véase el anexo 4.5.1) 
Artículo Cover up, your confirmation bias is showing (Ver Anexo 4.5.2) 
Ficha de trabajo: Biased brains (véase el anexo 4.5.3)
ACTIVIDAD 6
Las 8P de Wardle (cartas con conceptos y definiciones) (véase el anexo 4.6.1)



	1.2 Peligros de las redes sociales como fuente de noticias (2): cómo detectar la desinformación
Objetivos. Al final de este módulo, los estudiantes serán capaces de:
· Comprobar y cuestionar los contenidos escritos/imágenes/vídeos 

	Explicación detallada / contenido de aprendizaje 
↓
	Actividades + duración de cada actividad
↓
	Recursos de la actividad
↓

	Una vez estudiados los antecedentes conceptuales de las estrategias de desinformación en línea, este módulo presenta las herramientas para desacreditar la desinformación.  

CONTENIDO 
· Herramientas para verificar la información
· Análisis de la información en línea 


	9. Introducción: Los alumnos discuten si alguna vez han reenviado noticias sin verificarlas. 15 minutos
10. Presentación de diferentes herramientas para verificar la veracidad de una noticia. Los alumnos ponen en práctica las herramientas. 60 minutos
11. Herramientas para verificar la información visual. Los alumnos escriben un texto y manipulan una imagen para ilustrarlo. 45 minutos
12. Creación de una infografía (como resumen de los conocimientos adquiridos hasta aquí). 30 min
	ACTIVIDAD 10
Infografía (Véase el anexo 4.10.1) 
Ponte a prueba (véase el anexo 4.10.2) 

ACTIVIDAD 11
Instrucciones: Cómo realizar una búsqueda con una imagen en Google(véase el anexo 4.11.1) 

FICHA RESUMEN 1.1 y 1.2
PODER &NOTICIAS

	1.3 Beneficios de las redes sociales como fuente de noticias (1):  Experiencias sin ánimo de lucro
Objetivos. Al final de este módulo, los estudiantes serán capaces de: 
· Comprender las oportunidades que ofrece Internet para realizar cambios sociales.
· Entender cómo ser ciudadanos activos en la sociedad. 

	Explicación detallada / contenido de aprendizaje 
↓
	Actividades + duración de cada actividad
↓
	Recursos de la actividad
↓

	[bookmark: _heading=h.gjdgxs]Queremos concienciar a los alumnos del papel que pueden tener como ciudadanos digitales activos para mejorar su entorno inmediato o el mundo. Las redes sociales permiten a los jóvenes ser influyentes.  Tenemos los ejemplos de Martha Payne, Greta Thunberg, Malala... Los alumnos estudiarán ejemplos de éxito de blogs, apps, historias de Instagram de diferentes temas como la educación, el medio ambiente, el acoso escolar... 
[bookmark: _heading=h.9ttyqoa1c610]CONTENIDO 
· A través de ejemplos los alumnos comprenden las posibilidades que los nuevos medios de comunicación ofrecen a la gente corriente (democratización de los nuevos medios) y el concepto de ciudadanía digital activa.
	¿Conocemos a algún joven que haya tenido un impacto positivo? ¿Cómo lo han conseguido? 2 h 
1. Busca información en Internet sobre Malala, Greta Thunberg, etc. Averigua qué hicieron, cómo y las consecuencias de sus acciones.
2. Reflexiona sobre sus éxitos: ¿Por qué crees que sus campañas fueron eficaces? ¿Cómo consiguieron que sus historias fueran creíbles y eficaces? (Por ejemplo, hablaron con honestidad y objetividad sobre su propia experiencia). 
3. Busca otro ejemplo de campañas, aplicaciones... que ayuden o hayan ayudado a mejorar nuestro mundo, y compártelo con tus compañeros.
4. Los profesores pueden crear un sitio con todas las experiencias clasificadas según el ámbito de influencia (global, local) y el tema.
Extensión: Piensa en una buena causa e inventa una campaña para fomentarla. 60 minutos 
	



	1.4 Beneficios de los medios sociales como fuente de noticias (2): Organizaciones con fines de lucro
Objetivos. Al final de este módulo, los estudiantes serán capaces de:  
· Comprender las oportunidades que ofrece Internet
· Entender cómo los grupos comunitarios pueden influir en la opinión pública de una empresa 
· Comprender el poder de las personas para establecer la reputación de una empresa.
· Entender cómo los comercios locales pueden aprovechar las redes sociales 

	Explicación detallada / contenido de aprendizaje 
↓
	Actividades + duración de cada actividad
↓
	Recursos de la actividad
↓

	Queremos concienciar a las personas del papel que tienen como ciudadanos digitales activos para mejorar su entorno inmediato. Por ejemplo, ayudando a preservar los comercios locales emblemáticos frente al comercio global. 
[bookmark: _heading=h.2ke3qeq1yfht]Analizaremos webs de comercios locales — las opiniones de los usuarios (Tripadvisor, etc.), la información del sitio, la calidad del servicio prestado en el sitio, buscaremos sitios similares, etc.— y luego compartiremos nuestras opiniones con la tienda para que puedan mejorar la experiencia de los clientes. 
CONTENIDO
· Cómo los individuos pueden contribuir al conocimiento común 
· Fuentes de información generadas por los consumidores (grupos comunitarios, TripAdvisor, booking.com)
	1. Formación inicial y planificación del aula:  [image: ]
2. 1.1. Actividad de reflexión: 2h 
1.1.1 ¿Qué sabemos del comercio local?
1.1.2. Charla informativa
1.2. Investigación: Uso de las redes sociales por parte del comercio local. 2h 
1.3. Actividad de planificación: una encuesta. 2h 
3. Visita a las tiendas locales: Geocaching. 2h 
4. Resumen: hacer un póster. 2h 
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